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Presentación del Informe

ωEsteResumen ejecutivo presenta los conclusionesdel άLƴŦƻǊƳŜ2010: Medios de Comunicaciónen las
Redes{ƻŎƛŀƭŜǎέ.

ωElInforme 2010 analizala interacciónde losmediosdecomunicaciónimpresos,digitalesy audiovisualescon
suaudienciaa travésde lasredessociales.

ωSe ha analizadola presenciade 47 medios de comunicación,clasificadosen: 1) Medios generalistas
nacional; 2) Mediosgeneralistasregionales,3) Medioseconómicos,4) Prensadeportiva,5) Diariosgratuitos
de difusión nacional,6) Medios exclusivamentedigitales,7) Cadenasde radio convencionalesy fórmula,
Cadenasde TV.

ωSe han analizado las redes socialesFacebook, Twitter y Youtube al ser las plataformas con mayor
penetraciónentre lasaudienciasdigitalesenEspaña.

ωParael análisissetienen en cuentadiferentesindicadores,entre losqueestán: Iconosde Facebook, Twitter
y Youtubeen la páginaweb del mediode comunicación,Númerode Fansen Facebook, seguidoresen Twitter
y suscriptoresen Youtube. Fotos, vídeosy aplicacionesen Facebook. Interaccióndiaria con los fans de
Facebooktodoslosdías Númerode TweetsenTwitter.

ωPrevalecenlos gruposanunciadosen la propia home del medio. Secontemplanlos gruposque, sin tener
constanciadeseroficiales, mantienenunalíneacoincidenteconel medio.

ωDatosactualizadosen la última semanade mayode 2010
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Principales conclusiones

Lamayoríade los mediosanalizadosestápresenteen lastres redessocialesmásextendidasen España,con
un total de1.475.000seguidores.

Laactualvariedadde redessocialespermitequelosmedioshayanacudidoa la red quemásseajustaal perfil
desuaudiencia:

ÅLas cadenas de TV se han posicionadoprincipalmenteen la plataformade vídeoson line You Tube,
donde tienen casi 90.000 suscriptoresfijos, pero donde se descargancada día cientos de miles de
vídeos.

ÅLas emisoras de radio, con 335.000 fans, ostentan el liderazgo de los medios en la red social
Facebook, la más extendidadel mundo. Estared resulta especialmenteadecuadapara mantener la
complicidaddel medioradiofónicoen Internet, creandoverdaderascomunidadesde milesde personas
quecompartensuaficiónal mismoprogramade radio.

ÅEl medio másantiguo, la prensa, ha encontradosu másfirme aliadoen la red socialmásnovedosa,
Twitter, en la que tiene másde medio millón de seguidoreshabituales. Estared permite a la versión
digital de los periódicos abrirse a la retransmisión en directo realizadapor los ciudadanosque
participaneneventosdeportivos,campañaselectoraleso manifestacionesdeprotesta.
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Síntesis de Resultados

ÅEn la prensa generalista ElPaís proyectasuliderazgotambiénen lasredessociales,tanto en Facebookcomo
en Twitter. El Mundo consolidatambién la segundaposiciónque mantieneen el papel. Público destacaen
Twitter y ABC mantieneun importante númerode seguidoresen Facebook. Lainvestigaciónse realizóantes
desurecientecambio,queapuestafirmementepor lasredessociales.

ÅEntrelosregionales analizadosdestacaLa Voz de Galicia enFacebook, seguidode El Periódico de Cataluña.

ÅEntrelos económicos Expansión es líder en Twitter, seguidode El Economista. Cinco Días esel económico
conmásfansde Facebook.

ÅEntre los diarios deportivos Marca está muy bien posicionadoen las redes socialespero El Mundo
Deportivo destacapor susseguidoresenTwitter.

ÅEnlosdiarios gratuitos 20 minutos esel quetiene másseguidoresenFacebook, seguidopor QUE.

ÅLosmedios digitales que tienenmáspresenciaen lasredessocialessonLa Información, Periodista Digital y
El Confidencial.

ÅLascadenas de radio fórmula interactúanmásen Facebookque las radios generalistas. Entrelasprimeras
destacael liderazgode Cadena 100. Entre las generalistasla SER y Onda Cero encabezanlas presenciaen
Facebook. En muchoscasoslos propios programasmultiplican significativamenteel número de fans y la
interacciónconla audienciade lascadenas.

ÅEntrelascadenas de TV analizadas,Antena 3 eslíderenseguidorestanto en Facebookcomoensuscriptores
deYouTube.
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Leyenda

Medio: Corresponde a los perfiles
corporativos de cada medio de
comunicación. No se incluyen los grupos
ni perfilesde losprogramascreadosen las
redessociales.

Icono: Icono de Facebooken la página
web.

Fans: Página de Fans en Facebook.

Fotos: Álbunesde Fotos en Facebook.

Vídeos: Vídeos en Facebook.

Aplicaciones: Aplicaciones y Cajas 
Especiales en Facebook.

Interacción: con los fans todos los días. 

Icono: Icono de Facebooken la página 
web de Twitter en la página web.

Seguidores: Seguidores en Twitter.

Tweets: Tweetsen Twitter.

Icono: Icono de Facebooken la página 
web de YouTubeen la página web.

Suscriptores: Suscriptores en el Canal de 
YouTube.

* El grupo Vocentoha creado su propia red social en 
su página web

Medio Icono Fans Fotos Vídeos AplicacionesInteracción Icono Seguidores Tweets Icono Suscriptores

El Pais 1 19.368 0 216 1 1 1 160.479 60.924 0 0

El Mundo 1 4.316 3 0 0 1 1 101.974 6.886 0 0

ABC 1 10.895 20 52 1 1 10 5.160 6.977 0 0

La Gaceta 1 2.256 0 0 0 1 1 287 777 1 0

Público 1 13.895 5 0 0 1 1 92.299 12.866 0 0

La Vanguardia 0 0 0 0 0 0 1 652 497 0 104

La Nueva España 1 1.674 221 0 1 1 10 1.064 8.798 0 0

El Correo * 1 0 0 0 0 0 0 519 903 0 0

La Rioja 1 2.376 2 1 1 1 10 382 5.792 0 0

La Voz de Galicia 1 6.000 0 0 0 1 10 1.046 127 0 320

El Periódico 1 3.371 4 37 1 1 10 1.020 22.024 0 0

Expansión 1 475 1 0 0 0 10 2.719 16.565 0 0

Cinco Días 1 3.114 0 2 1 1 0 1.550 7.039 0 0

El Economista 0 226 0 0 10 10 10 1747 25.995 0 0

Marca 1 19.686 11 34 1 1 10 27.916 20.115 1 260

AS 1 28.884 0 313 1 1 10 13.391 6.098 1 432

El Mundo Deportivo 1 22.301 0 0 11 1 10 102.494 13.968 0 0

ADN 0 626 1 0 0 1 0 0 0 0 692

¡Qué! 1 4.211 1 0 0 1 1 38 71.733 0 0

20 Minutos 1 5.433 5 0 1 1 1 5.372 598 0 0

Cadena Ser 0 23.077 0 4 1 1 0 2.733 4.841 0 0

Onda cero 1 13.557 1 0 0 1 0 1.767 5.026 0 0

COPE 0 2.771 0 0 0 0 0 856 32.066 0 0

RNE 0 0 0 0 0 0 0 1.131 530 0 0

Punto Radio 1 2.366 15 2 1 1 0 202 199 0 0

Kiss FM 1 28.755 3 0 0 1 0 2.000 2.520 0 0

40 Principales 0 37.563 0 0 1 1 0 0 0 0 911

M80 Radio 0 13.668 0 0 1 1 0 0 0 0 0

Cadena 100 1 146.483 73 37 1 1 10 671 93 0 751

Cadena Dial 0 8.797 1 0 0 0 0 0 0 0 0

Europa FM 1 56.709 9 16 1 1 0 1.357 2.141 0 0

RTVE 0 36840 2 70 1 1 0 1104 511 0 18924

Antena 3 1 102.024 10 119 1 1 10 3.962 1.142 1 29.959

Tele 5 1 43.598 47 36 1 1 10 4.288 1.806 0 0

Cuatro 0 20.195 4 0 1 1 0 3.114 1.372 0 23.117

La Sexta 0 17.940 10 6 0 1 0 6.100 1.531 0 15.334

La Información 1 11.339 19 0 0 1 0 105.277 4.104 0 159

Periodista Digital 1 2.416 1 0 0 1 10 527 1.875 1 657

Diario Crítico 1 589 1 0 0 0 10 385 20.939 0 80

El Semanal Digital 0 345 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Estrella Digital 1 120 0 0 0 1 0 0 0 0 0

El Confidencial Digital 1 15 0 0 0 0 10 6.120 5.228 0 0

Libertad Digital 0 5175 1 0 0 1 0 693 2.263 0 0

El Confidencial 1 1.229 4 0 0 1 10 2.893 2.838 0 2
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