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wEsteResumen ejecgtivo presentalos conclusionesdel & L y F 2040 i¥edios de Comunicacionen las
Rede 2 OA.l £ Sa¢

wElInforme 2010 analizala interaccionde los mediosde comunicaciénmpresos digitalesy audiovisualegon
suaudienciaatravésde lasredessociales

wSe ha analizadola presenciade 47 medios de comunicacion,clasificadosen: 1) Medios generalistas
nacional 2) Medios generalistagegionales,3) Medios econdmicos4) Prensadeportiva,5) Diariosgratuitos

de difusion nacional,6) Medios exclusivamentedigitales, 7) Cadenasde radio convencionalesy formula,

Cadenasle TV

wSe han analizadolas redes socialesFacebook, Twitter y Youtube al ser las plataformas con mayor
penetracionentre lasaudienciagigitalesen Espafa

wParael analisissetienen en cuentadiferentesindicadoresentre los que estan Iconosde FacebookTwitter
y Youtubeen la paginaweb del medio de comunicacionNumerode Fansen Facebookseguidoresen Twitter
y suscriptoresen Youtube Fotos, videosy aplicacionesen Facebook Interacciondiaria con los fans de
Facebookodoslosdias Numerode Tweetsen Twitter.

wPrevalecerios gruposanunciadosen la propia home del medio. Secontemplanlos gruposque, sin tener
constanciade seroficiales, mantienenunalineacoincidentecon el medio.

wDatosactualizado®n la tltima semanade mayode 2010
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Lamayoriade los mediosanalizadossta presenteen lastres redessocialesmasextendidasen Espafiacon
untotal de 1.475.000seguidores

Laactualvariedadde redessocialegpermite que los medioshayanacudidoa la red que masseajustaal perfil
de suaudiencia

AlLas cadenas de TV se han posicionadoprincipalmenteen la plataformade videoson line You Tube,
donde tienen casi 90.000 suscriptoresfijos, pero donde se descargancadadia cientos de miles de
videos

Alas emisoras de radio, con 335000 fans, ostentan el liderazgode los medios en la red social
Facebook, la mas extendidadel mundo. Estared resulta especialmenteadecuadapara mantener la
complicidaddel medioradiofénicoen Internet, creandoverdaderascomunidadesie milesde personas
gue compartensuaficibnal mismoprogramade radio.

AEImedio masantiguo, la prensa, ha encontradosu masfirme aliadoen la red socialmasnovedosa,
Twitter, en la que tiene masde medio millén de seguidoreshabituales Estared permite a la version
digital de los periodicos abrirse a la retransmisionen directo realizadapor los ciudadanosque
participanen eventosdeportivos,campanaslectoraleso manifestacionesle protesta
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AEn la prensa generalista ElPais proyectasuliderazgotambiénen lasredessocialestanto en Facebookcomo
en Twitter. El Mundo consolidatambién la segundaposicionque mantieneen el papel Publico destacaen
Twitter y ABC mantieneun importante nimero de seguidoresen FacebookLainvestigaciorse realizoantes
de surecientecambio,que apuestafirmementepor lasredessociales

AEntrelosregionales analizadoslestacal.a Voz de Galicia en Facebookseguidode El Periddico de Catalufia.

AEntrelos econémicos Expansion eslider en Twitter, seguidode El Economista. Cinco Dias es el econémico
conmasfansde Facebook

AEntre los diarios deportivos Marca estd muy bien posicionadoen las redes socialespero EI Mundo
Deportivo destacapor susseguidoresen Twitter.

AEnlosdiarios gratuitos 20 minutos esel que tiene masseguidoresen Facebookseguidopor QUE.

AlLosmedios digitales que tienen maspresenciaen lasredessocialessonLa Informacion, Periodista Digital y
El Confidencial.

AlLascadenas de radio formula interactianmasen Facebookque lasradios generalistas. Entrelas primeras
destacael liderazgode Cadena 100. Entre las generalistada SER y Onda Cero encabezanas presenciaen
Facebook En muchos casoslos propios programasmultiplican significativamenteel nimero de fansy la
interaccionconla audienciade lascadenas

AEntrelascadenas de TV analizadasAntena 3 eslider en seguidoreganto en Faceboolcomoen suscriptores
de YouTube
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Sintesis de Resultados
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